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OBJETIVO(S) :
Objetivos Generales:
Que al finalizar el curso el alumno sea capaz de:

- Analizar y comprender los fendmenos sociales qgue tipifican a la sociedad de
consumo, el desarrollo tecnoldgico y la comunicacién como el conjunto de
paradigmas emergentes que definen a 1la sociedad moderna actual, cuyas
peculiaridades e interrelaciones conforman las caracteristicas del
capitalismo contemporéaneo que determinan. los comportamientos de los
diversos actores sociales. Comprender de manera sustancial el cémo y el
porqué del desarrollo de las disciplinas funcionales y la forma en que se
inscriben en su futura act1v1dad como administrador.

'Objetivos Especificos:
Que al finalizar el curso el alumno sea capaz de:

- Reconocer los diferentes paradigmas tedricos que definen a la sociedad
capitalista contemporénea.

- Relacionar su papel como administradores con. los reclamos de una sociedad
cambiante de gran diversidad y miltiples necesidades.

|- Buscar y ponderar informacién relevante en. fuentes diversas, asi como

argumentar una propuesta critica sobre un tema especifico, haciendo un uso

claro y convincente de la lengua espafiola.

. - )
CONTENIDO SINTETICO: .
)
1. Génesis del mercado, el comercio y 1la cémunicacidén, el desarrollo e
innovacién tecnoldgica. ' :
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A La evolucidén de 1las estructuras y el func¢ionamiento del mercado: del

a)
tianguis al mall. . . o
b) Tecnologia y mercado: el entorno de la artesania a la industria.

c) Sociedad industrial, de mercado y de la comunicacién.

2. Mercados modernos: sociedad-individuo en el mundo global.

a) Nuevos modelos de comercio: del comercio real al comercio virtual. »

b) El poder de 1los medios de comunicacién: la difusién y la comunicacién en
el mercado y el consumo. ‘

3. Sociedad de consumo: consumismo.

a) El consumo como fendmeno social: consumo necesario, consumo social,
consumo defectuoso, no consumo. ]

b) Cultura y consumo: la.sociedad de consumo en México.

c) Consumo y sociedad: modernidad y postmodernidad.

'd) Visidén psicosocial del consumo: consumismo. '

4. Sociedad de consumo: identidad y simbolos.
a) Consumo e identidad: marcas y simbolos.

b) Etica y consumo: consumo responsable.

c) Ciudadanos o consumidores.

MODALIDADES DE CONDUCCION DEL PROCESO ENSENANZA-APRENDIZAJE:.

El proceso de enseflanza-aprendizaje se llevari a :cabo de una manera dindmica;
el profesor serd conductor de este proceso y promoverd la participacién
activa de los alumnos. A partir de 1la lectura previa por parte de los
alumnos, el profesor iniciarid las sesiones haciendo una introduccién al tema,
planteard preguntas, ejes de discusidn y abrira el debate al grupo.

El profesor explicard el desarrollo de conceptos, técnicas o procesos,
presentard ejemplos y abriri un espacio para plantear preguntas y dudas.
Posteriormente, aplicard ejercicios o problemas que resolveran los alumnos de

manera individual, en equipo o el grupo en su cdnjunto, poniendo en préactica
los conocimientos adquiridos. E1 profesor promoverd el uso de la 1l6gica, 1la
argumentacidén y la creatividad. Se realizZaran visitas a empresas y

organizaciones laborales.

13 .

)
Se impulsard la reflexidén de los alumnos Y la expresién de sus ideas, dudas vy
puntos de vista, mediante !preguntas Yy comentarios. Se aclarardn las dudas
surgidas, se profundizaran los aspectos requeridos O se ampliarid la
informacidn necesaria, haciendo un esfuerzo por Ilegar a conclusiones; ademéﬁJ
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dé otras modalidades que proponga el profesor y que serdn dadas a conocer a
inicio del curso. :

MODALIDADES DE EVALUACION:

Evaluacién Global:

| Incluira evaluaciones periédicas y, en su caso, evaluacién terminal. Las
primeras podrdn realizarse a través de lecturas vy discusién en clase,
elaboracidén de fichas, controles de lectura, participacidén en clase,
exposiciones individuales o de grupo vy elaboracién de trabajos de
investigacidn.: ‘

Evaluacién de Recuperaciédn:
Incluira una evaluacién escrita que podréd ser global o complementaria con

base en los contenidos del programa y un trabajo que deberd entregarse en la
fecha sefialada en el calendario de evaluaciones de recuperacidén aprobado por

el Consejo Académico.

BIBLIOGRAFIA NECESARIA O RECOMENDABLE: '
Bibliografia Necesaria:
Bauer, J. Arnold (2002), Somos lo que compramos, Taurus, México.
Castells, Manuel (2001), La galaxia Internet, Arete, Barcelona, 317 pags.
Cortina, Adela (2002), Por una ética del consumo, Taurus, Madrid, 349 pégs.

Garcia, Canclini, Néstor (1995), Consumidores y diudadanos, Grijalbo, México,
198 péags.

Mulds del Pozo, Pablo (1998), La tecnologia en elfcontexto de los desarrollos
social y econdmico, UNAM, México.

Pratkanis, Anthony y Aronson, Elliot (1994), La era de la propaganda,

Paiddés, Barcelona, 366 pags.
)

Ramonet, Ignacio (2001), La golosina visual, Edit. Debate, Barcelona, 221
pags. ) R : ’
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Rincdn, Omar (2005), Televisién pidblica: del consumidor al ciudadano, La
Crujia, Ed. Buenos Aires 316 pags.

Artori, Giovanni (2000), Homo Videns, 1la sociedad teledirigida, Taurus,
Madrid, 159 péags.

Verdd, Vicente (2003), El estilo del mundo, Anagrama, Barcelona, 294 pags.
Bibliografia Recomendable:
Baurman, Michael (1998), El mercado de la virtud, Gedisa, Barcelona 270 péags.

Casas, Rosalia Y Otros (1992), La biotecnologia y sus repercusiones
socioecondmicas y politicas, UAM-UNAM, México 443 pPégs. '

Corona Trevifio, Leonel (1997), Cien empresas innovadoras en México, Porria,
México, 334 pé&gs.

Davenport, H. William (1979), Una - sola cultura, Coleccién Tecnologia Yy
Sociedad, GG Editores, Barcelona. ’

Escamilla, Alma (1982), La experiencia de México en politica y planificacién
cientifica y tecnoldégica, OEA, Bogoti.

Faure, Edgar (1970), La sociedad tecnoldgica de consumo, Madrid, 380 Pags.
George, Susan (2003), Informe Lugano, Icaria, Barcelona, 255 pPéags.

Infante, Miguel (1982), Perspectivas de la politica cientifica Y tecnoldgica
en América Latina, V Seminario.

Kranzberg, Melvin (1979), Tecnologia y cultura, Coleccidén Tecnologia vy
Sociedad, GG Editores, Barcelona.

Maris, Bernard (1999), cCarta abierta a 1los gurues de la economia gue nos
toman por imbéciles, Garnica, Montevideo, 142 pégs.

Mattelart, Armand (1996), tLa comunicacién-mundo, Siglo XXI, México, 360
pags.

)
Rosenberg, Nathan, (1979) Tecnologia vy economia, Coleccidn Tecnologia y
Sociedad, GG Ed. Barcelona, 422 pags.
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Schwartz, Barry, (2005) Por gqué mds es menos. La tirania de la abundancia,

Taurus, México, 273 péags.
Tofler, Alvin, (1972) El shock del futuro, FCE, México, 640 péags.
Touraine, Alain, (1997) ¢Podremos vivir juntos? ECE, Buenos Aires, 448 péags.

Varios Autores, (1990) Los desafios de la globalizacidén: economia mundial y
sociedades nacionales, PRI, México.

Weintraub, Sydney y otros, (1992) El1 reto del 1libre comercio, CIDAC,
Editorial Diana, México.

Wionczek, Miguel y' Otros, (1974) La transferencia internacional de

\Efcnologia, El caso de México, FCE, México, 230 péags.
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